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Finalmente Domenica

nella Sala degli Specchi

[ ultimo libro
diJennifer Guerra
“Il femminismo
non ¢ un brand”

Reggio Emilia Negli ultimi diecianni il femmi-
nismo & tornato a essere un fenomeno di mas-
sa, colorando di rosa i simboli dell'emancipa-
zionefemminile e dellenobili cause aessa asso-
ciate. Spesso perd sotto questo colore si nascon-
dono operazioni opache. Un femminismo ad-
domesticato, affine agli interessi di politici e
aziende, & davvero femminismo? Ma soprattut-
to questa versione mainstream & una variante
del femminismo o una strategia del capitali-
smo? Jennifer Guerra, autrice del nuovissimo
“Il femminismo non & un brand”, edito da Ei-
naudi ne parlera a Finalmente Domenica que-
sta mattina (ore 11) nella Sala degli Specchi in
dialogo con Annamaria Tagliavini.

Oggi a un’adolescente basta aprire Insta-
gram per imbattersi in riflessioni femministe (o
pseudofemministe), risparmiandosilanecessi-
ta di unirsiaun collettivo o a un gruppo di auto-
coscienza. Brand di abbigliamento siimprovvi-
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sano femministi e producono magliette in serie
con frasi inneggianti al girl power. Pagine social
e piattaforme digitali graficamente accurate al-
ternano post o storie motivazionali a inserzioni
pubblicitarie. Innumerevoliserviziimmateriali
propongono corsi sull’ empowerment, sulla va-
lorizzazione femminile, su come rendere pit
women friendlyil proprio business.
Comescrive Jennifer Guerra in questo saggio
acuto,larecente riemersione del soggetto politi-
cofemminista in un paradigmaeconomico che
non sifa scrupoli a capitalizzare i temi socialiin
nome del profitto ci pone di fronte a delle sfide
nuove. Il primo nodo dasciogliere & se le azien-
de e i marchi si meritino il «patentino» del fem-
minismo e il secondo riguarda I'influenza che
la nuova postura della brand identity esercita
sulla pratica femminista. Per tentare di dare
unarisposta aqueste domande, & necessarioca-
pirecomesiearrivatia questo punto. o
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